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L’enjeu du concours est de parvenir à créer  
une tendance autour des vins de Bordeaux. 

Pour cela nous avons choisi de nous adresser  
à une cible jeune (18-30 ans), dynamique et ultra connectée,  

essentielle pour apporter l’engouement nécessaire  
au développement d’une tendance vins de Bordeaux.

enjeux



réseaux sociaux

aime la nouveautéaime partager

curieux

sensible aux tendances



Grâce à des cépages sélectionnés avec soin 
et des assemblages divers et inégalés,  

chaque vin de Bordeaux a son propre caractère

et propose une expérience unique.

Ainsi, nos vins correspondent aux attentes des 18-30 ans en terme de nouveauté.
Ils pourront stimuler leur curiosité et devenir un levier de partage.

Parce qu’elle est la promesse d’une expérience inédite, 
chaque bouteille de Bordeaux devient alors votre premier Bordeaux.





Vous souvenez-vous  
de vos premières fois ?



La joie, l’excitation,  
le plaisir...



Et si vous pouviez générer 
ces émotions à volonté  ?



Les vins de Bordeaux, la promesse  
d’une première fois à chaque bouteille.



concept



teaser

https://youtu.be/iGfnwefDDaU
https://youtu.be/iGfnwefDDaU


notre campagne sera...

parce que #MONPREMIERBDX a la  
volonté d’inscrire l’humain au centre de  
notre communication.

car #MONPREMIERBDX va créer un lien 
sincère entre bordeaux et vous.

car #MONPREMIERBDX, c’est avant 
tout une campagne basée sur les émotions,  
reçues, partagées et ressenties.



nous souhaitons interpeller la population avec de nouveaux visuels,  
la remettre au centre de notre communication 
et avoir une nouvelle approche de notre cible.

1 | émotionnelle



Les 18-30 ans sont très présents et investis 
sur les réseaux sociaux.

Ils préfèrent les contenus qui parlent de 
nouveautés, qui innovent et qui ont une 
esthétique soignée.

Nous allons donc publier du contenu qui  
correspond à ces attentes.

1 | émotionnelle



1 | émotionnelle



création de jeux concours afin de fédérer une communauté  
et de créer de l’engagement avec notre cible.

1 | émotionnelle



Snapchat est un réseau social  
très populaire auprès des jeunes.  
Le principe est de prendre des  
photos ou vidéos et de les  
customiser avec des filtres,  
du texte ou divers effets. 

Snapchat représente 8 millions  
d’utilisateurs actifs chaque  
jour en france.

1 | émotionnelle



Sur Snapchat, être visible est simple car peu  
d’entreprises sont déjà présentes sur ce média. 
Notre idée est de créer un géo-filtre, qui est  
un filtre lié à un lieu géographique spécifique,  
qui sera ici la ville de Bordeaux.

C’est une méthode qui rencontre un franc succès :  
40 à 60 % des utilisateurs y sont exposés.

Le filtre snapchat sera disponible lors d’un événe-
ment que nous souhaitons organiser et que vous 
allez découvrir, puis lors de la semaine de la foire 
aux vins. Ce filtre permettra de faire connaître 
#monpremierbdx et de faire croître sa notoriété.

1 | émotionnelle



Nous désirons créer autour de nos vins une communauté jeune et active,
 grâce à des influenceurs taillés pour notre marque, 

2 | attachante



Nous allons créer des profils qui seront les ambassadeurs de la marque  
et ses vins. Ils apparaîtront de manière récurrente sur instagram à la façon 

d’influenceurs et auront chacun une façon distincte de parler du vin.

Julien,
28 ans,

dandy amateur de belles choses,  
il aime bien mettre en scène et partager 

en photo ses dégustations.

Manon,
24 ans,

amatrice de mode, elle aime dénicher  
les dernières nouveautés et les perles  
rares : les dernières tendances n’ont  

aucun secret pour elle !

Lola,
20 ans,

curieuse de ce qui l’entoure,  
elle est spontanée et adopte  

son propre style. elle aime expérimenter : 
rayure et pois ou cocktail de rosé,  

elle n’en fait qu’à sa tête.

2 | attachante



Manon Cily � Modeuse à plein temps 🎀 Dénicheuse de perles rares 💎 

2 | attachante



Julien Hosse � Photographe lifestyle 📸 Graphic & Motion design �  
Amateur de vin Bordelais 🍷

2 | attachante



Lola Alain � En aventure constante 🌈 Amatrice de nouvelles choses 🎉

2 | attachante



nous voulons proposer à notre nouvelle communauté  
un événement inédit.

L’homme derrière la bouteille...
Une expérience immersive !

3 | unique



1 / inscription à un événement 
« Mon premier Bordeaux » : 

pour 50 euros, des professionnels  
du vin viennent vous aider  
à créer votre propre cru.

3 | unique



2 / dans le cadre d’un atelier,
dégustez, expérimentez et assemblez 

votre propre bouteille afin de  
découvrir les composants du vin,  

ses spécificités et caractéristiques.

3 | unique



3 / le vigneron repart avec votre 
assemblage et le fait maturer 

dans ses caves.

3 | unique



4 / une fois le vin prêt,  
vous recevrez chez vous une 

bouteille étiquetée à votre nom.

3 | unique



vous aurez ainsi créé 
votre premier bordeaux...



3 | unique

Afin de communiquer au mieux 
sur cet événement, 
nous souhaitons créer des  
affiches qui seront visibles  
dans les arrêts de bus  
et de tram dans l’hyper-centre

de Bordeaux.



3 | unique

Nous souhaitons aménager le site Planète Bordeaux afin de promouvoir  
l’événement et de pouvoir s’y inscrire.



planning

&
budget



planning

AFFICHAGE POUR 
L’ÉVÉNEMENT 
MON PREMIER 

BORDEAUX

POST SPONSORISÉ FACEBOOK (DEUX FOIS PAR R SEMAINE) ET INSTAGRAM (QUATRE FOIS PA  SEMAINE)

FILTRE 
SNAPCHAT

 
 

FILTRE 
SNAPCHAT

(CITÉ

DU VIN)

EVENT

CITÉ DU 
VIN MON 
PREMIER

BORDEAUX



budget

Facebook

50 euros / post 
2 fois par semaine  

durant 17 semaines 
= 1 700 euros 

Cela représente environ

13 560 personnes touchées

Instagram

50 euros / post 
4 fois par semaine  

durant 17 semaines 
= 3 400 euros 

multiplié par trois comptes

instagram différents

= 10 200 euros

Cela représente environ

40 680 personnes touchées



budget

Affichage

10 panneaux pendant  
4 semaines

= 12 000 euros

Cela représente environ

15 000 personnes touchées

par semaine soit

60 000 sur le mois de mai

Snapchat

Pendant la foire aux vins

= 2 765 euros 

Pendant l’événement

= 200 euros



Événement

Nombre d’inscriptions

attendues : 300
1 groupe le matin, 2 groupes l’après-midi

Prix de l’inscription : 50 euros

Soit 15 000 euros de revenus

donc 10 290 euros de bénéfices

budget

Location du Salon Lafayette  
pour 2 jours 

= 3 210 euros

Autres coûts liés à l’événement

(matériels, sécurité, décors)
= 1 500 euros

Soit 4 710 euros dépensés

Bilan : 31 575 euros dépensés  |  10 290 euros gagnés  |  + de 100 000 personnes touchées



De l’émotion procurée,
De la viralité diffusée,

Bordeaux et ses consommateurs rassemblés,

Une vraie tendance créée !
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