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LE SAVOIR FAIRE BORDELAIS

A I'heure ou les vins étrangers
gagnent du terrain et en notoriété
(Californie, Stellenbosch, Terre

dei Buth, Mendoza...), le savoir-
faire bordelais doit réaffirmer son
statut de leader et montrer qu'il est
également synonyme d’innovation
et de modernité.
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QUAND MODERNITE RIME AVEC
LUXE ET TERROIR

Notre design a pour but de montrer
que le vin Bordelais est issu d’'un
savoir-faire et d’'un terroir unique.
Nous avons ainsi choisi de représenter
I'estuaire girondin, symbole méme de
notre terroir et origine premiére du
vin bordelais.

Cette forme peut également rappeler
celle de la racine de la vigne. Cette
racine de vigne évoque alors le savoir-

faire de ’lhomme cultivant et faisant
fructifier ses parcelles de vignes.

Nous ciblons ainsi les restaurants, le
milieu de I'hotellerie et les particuiliers
qui souhaitent présenter une bonne
bouteille pour recevoir des invités.
Cette démarche a pour but de faire
rayonner le vin de bordeaux dans les
restaurants et hétels de France.
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ET SA FINITION

Nous proposons un logo moderne

et une finition luxe en utilisant la
technique d'impression traditionnelles
de dorure a chaud sur les étiquettes des
différentes bouteilles. Cela mélange
ainsi les différents style et apporte un
coté haut de gamme a nos packagings.

DOSSIER 7



HABILLEE PAR SES ORIGINES

Lestuaire est visible en transparence
afin d’évoquer le lien direct entre

lui et les vins de Bordeaux. Nous
montrons ainsi au consommateur le
lien entre la nature et la bouteille qu'il
voit devant lui.

Vous l'aurez compris, ce visuel en
forme d’estuaire, ol I'on peut aussi
voir les racines de vignes, a pour

but de raconter l'histoire du vin
Bordelais et de glorifier a la fois
'homme et la terre qui le produit. La
forme de I'étiquette rappel la forme
d’'ondulation que prend le vin lorsque
nous inclinons notre verre sur lui
méme pour en dégager ses arbmes.

Tout comme I'édifice de la cité du vin,
nos flacons évoque I'dme du vin et
I'élément liquide : « une rondeur sans
couture, immatérielle et sensuelle ».
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SUBLIMER LA BOUTEILLE

Notre packaging est
accompagné d'un pack qui
reprend l'idée de fluidité. Le
pack a pour but de sublimer la
bouteille.

Lorsque la partie haute du pack
est retirée, le flacon peut-étre
exposée. Le pack permet donc
I'exposition de la bouteille et lui
donne un socle la mettant en
valeur. On a également imaginé
la possibilité d’'un doublage
isotherme pour garder la
fraicheur du rosé et du vin blanc.

Pour finir, ce packaging est a la
fois élégant et innovant de par
son aspect peu commun et sa
conception. Nous cherchons a
utiliser les technologies actuelles
en utilisant I'impression 3D a
partir de sarment de vigne afin
de rester dans une démarche
éco-responsable.

Comme pour le visuel de la
bouteille, nous cherchons a
amener cet aspect organique au
sein de la création.
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DEVIS “ETIQUETTE”

DOSSIER 7



